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АННОТАЦИЯ:
Актуальность исследования. Сегодня взаимопроникновение интернета и политики напрямую
влияет на трансформацию политического процесса, цифровизацию политического управления,
изменение схем и моделей взаимодействия политических институтов и граждан. В результате мы
сталкиваемся с проблемой изменения такой неоднозначной формы управления, как политическое
манипулирование, которое приобретает характер ризомы: нарушаются векторные коммуникации,
иерархия субъекта и объекта устраняется и манипулирование приобретает вирусный характер.

Целью данной работы является изучение изменениямеханизма, особенностей и технологии ри-
зоморфного политического манипулирования.

Методологическая база данного исследования включает в себя системный анализ феномена ри-
зоморфной политической манипуляции, а также анализ ее особенностей и технологий. Исследова-
ние проведено при помощи анализа работ отечественных и зарубежных исследователей феномена
манипуляции в интернете, среди которыхС. В. Володенков, В. Э. БагдасарянА.Ю. Бубнов,Н. Р. Кра-
совская, А. Георгопулов, У. Рехсах.

Научная новизна данного исследования заключается в выделении феномена ризоморфной по-
литическойманипуляции, а также выделении ее технологий, которые наиболее полно проявляются
в современной политической интернет-коммуникации.

Главным результатом данного исследования является выделение ключевых особенностей ризо-
морфной политической манипуляции, которые отличают ее от традиционной – векторной. Среди
них: универсальность применения на различных интернет-платформах, активное использование
конкретных интернет-ресурсов, слияние субъекта и объекта в «манипулируемого манипулятора»,
неосознаваемый субъектом характер манипулирования. Отдельную сложность представляет вы-
членение технологий ризоморфной политической манипуляции, ввиду самого ее характера осу-
ществления. Однако, в ходе исследования литературы по схожей тематике, а также непосредствен-
ного наблюдения за политической коммуникацией рядовых интернет-пользователей, нами была
выделена группа технологий, которые наиболее близко отвечают обозначенным выше критериям.
К таким технологиям автором относены: «Sock puppet», «Окно Овертона», «Языковое манипули-
рование», «Twitter-революция», технология «общего вагона» (или технология Гранфаллуна), тех-
нология фактоидов, технология флешмобов.

Изучение особенностей и технологий ризоморфного политического манипулирования, позво-
лило определить, что данный тип манипулирования становится все более распространенным, а
ввиду сложностей с его обнаружением он представляется чрезвычайно перспективной формой ма-
нипуляции. Там образом, в рамках дальнейших исследований встает задача подробного изучения
самого механизма данной формы манипуляции. В конечном итоге, поняв механизм, мы сумеем
более подробно заняться разработкой методов и технологий противодействия ризоморфной по-
литической манипуляции.

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА: политическая манипуляция, ризома, ризоморфная политическая манипуляция,
интернет-коммуникация, цифровизация политики.
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Современныйполитическийпроцесс на на-
ших глазах тесно переплетается с процессом
цифровизации. Огромное число его составля-
ющих прочно обосновались в интернет-сфе-
ре: государственное управление (электронное
правительство, наличие сайтов у всех ключе-
вых государственных органов и др.), избира-
тельные кампании (представленность канди-
датов и партий в ключевых социальных сетях,
активная политическая агитация в интерне-
те), общественные инициативы (формирова-
ние социальных групп, сбор петиций, флеш-
мобы и др.), прямая и косвенная политическая
реклама, создание площадок для продвижения
своего мнения и др.

Для осуществления различной политиче-
ской деятельности в сети существует огром-
ное количество инструментов для создания,
трансляции и передачи информации между
пользователями: социальные сети, мессендже-
ры, блоги, форумы и др. Их наличие обеспе-
чивает фактически бесперебойный поток ин-
формации, который поступает как от инсти-
туциональных структур, общественных дви-
жений, партий, так и от рядовых интернет-
пользователей, блогеров и др. В результате мы
сталкиваемся с трансформациейполитическо-
го участия, которая принимает менее инсти-
туционализированные формы, что открывает
доступ для роста числа акторов политической
интернет-коммуникации [1, с. 55].

Наличие огромного количества акторов
приводит к тому, что создается огромное чис-
ло точек и каналов коммуникации между эти-
ми акторами, по которым циркулирует раз-
нообразная политическая информация. Сле-
довательно, усложняется структура коммуни-
кации, она становится менее подконтрольна и
как результат – более хаотична. Таким обра-
зом, линейная форма коммуникации наруша-
ется, а на смену ей приходит ризоморфная по-
литическая коммуникация.

Под ризомой понимают разветвлённую
корневую систему с множеством «узлов», ко-
торая отменяет жесткую иерархию отдельных
элементов [2, с. 357]. Ризома предлагает прин-
ципиально нелинейный способ организации
любой целостности [3]. Данное понятие ис-
пользуется в том значении, которое определе-
но французскими философами-постмодерни-

стамиЖ. Делёзом и Ф. Гваттари: «Ризома сама
по себе имеет очень разнообразные формы,
начиная со своей внешней протяженности,
разветвленной во все стороны, до конкрети-
заций в луковицы и клубни» [3]. Тем самым,
лишаясь иерархии, приобретая нелинейный
процесс коммуникации интернет-сфера ста-
новится более хаотичной, что открывает но-
вые возможности для осуществления манипу-
лирования политическим процессом в сети.

В результате целью работы является изу-
чение феномена ризоморфной политической
манипуляции, выделение ее ключевых особен-
ностей, а также определение ее технологий.

Таким образом, мы выделяем феномен
ризоморфной политической манипуляции
(РПМ), под которой понимаем неосознавае-
мый личностью способ ее ориентации в по-
литической среде посредством создания и
распространения политического контента (в
частности, политических мемов) в медиасфе-
ре, результатом реализации которого является
формирование политических установок.

Сегодня мы наблюдаем смену векторной
модели манипуляции («субъект–объект») на
новую модель – ризоморфную, более адапти-
рованную к современной интернет-коммуни-
кации. Это порождает ряд исследовательских
проблем, среди которых: определение клю-
чевых особенностей РПМ, применяемые тех-
нологии, механизм осуществления и методы
противодействия. Изучение данных аспектов
нового вида политической манипуляции поз-
волит более эффективнообнаруживать ее про-
явление в сети, а также разработать необходи-
мую базу противодействия ей, как на психоло-
гическом, так и на техническом уровне.

Среди исследователей, которые занимают-
ся изучением подобной проблематики мы мо-
жем выделить таких ученых, как C. В. Володен-
ков,М.А.Сиривля, Д. Г. Евстафьев, А. В. Громо-
ва. Среди зарубежных исследователей мы мо-
жем выделить В. Тейлора, С. Миуру, А. Берг-
строма и др.

Ключевые характеристики применения
ризоморфного политического

манипулирования
1. РПМявляется своеобразнойформой уча-

стия в политической жизни государства, ко-
торая заключается в том, что деятельность
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интернет-пользователей в сети не всегда но-
сит осознаваемый и целенаправленный харак-
тер.ПоднеосознаваемымхарактеромРПМмы
подразумеваем тот факт, что личность может
не осознавать себя напрямую как субъекта или
объекта манипуляции. Для личности РМПмо-
жет быть представлена в виде рядового «ре-
поста», создания мема, чтобы быть в тренде,
участия вофлешмобах для формирования чув-
ства сопричастности и др. Другими словами,
у пользователя нет цели манипулировать кем-
либо, но участвуя в создании и распростране-
нии интернет-контента, он так или иначе мо-
жет стать участником манипуляции.

2. РПМ тесно завязана на конкретных ре-
сурсах, которые применяются для ее осу-
ществления. Ресурсами выступают как сами
интернет-пользователи и интернет-сообще-
ства, являясь создателями и распространите-
лями интернет-контента, так и сам интернет-
контент (интернет-мемы, инфоблоки, аудио-
и видеоматериалы и др.). С точки зрения ря-
да исследователей, интернет-контент может
стать средством политической борьбы только
при условии его первоначального интерпре-
тирования конкретными акторами. В дальней-
шем эта информация обобщается, т. е. подво-
дится под общую типологию и закономерно-
сти, и уже в таком виде она будет встраивать-
ся в исходную когнитивную матрицу того или
иного интернет-сообщества [4, с. 11].

Важно отметить, что распространяемая пу-
тем ризоморфной манипуляции информация
подвержена фактору искажения [5, с. 320]. Ис-
кажениеинформациив сетиможетпроявляет-
ся в двух формах: прямой и косвенной. Пря-
мое искажение связано с деятельностью кон-
кретных акторов, которые напрямую заинте-
ресованы в подаче недостоверной информа-
ции. Косвенное искажение в РПМпроисходит
в результате так называемого «глухого телефо-
на», когда передаваемая информация видоиз-
меняется, путём ее постоянного редактирова-
ния, смены ее формы и формата.

3. РПМ является универсальным способом
управления и воздействия на политический
процесс в медиасфере. Связано это с тем,
что в социальных сетях, мессенджерах, бло-
гах используется примерно одинакового ти-
па контент, существуют свои языки интернет-

общения, а также применяются схожие тех-
нологии коммуникации. Все это обеспечива-
ет огромные масштабы применения техноло-
гий ризоморфного политического манипули-
рования, которые могут распространяться по
различныминтернет-площадкам, с минималь-
ной необходимостью адаптироваться к каж-
дойизних.Осуществление этого возможноче-
рез технологию «ретвитов», которая позволя-
ет передавать информацию напрямую с одной
платформы на другие, тем самым обеспечивая
«виральность» онлайн-контента [6, с. 915].

В результате мы наблюдаем отсутствие пря-
мой связи между субъектом и объектом. Ин-
тернет-технологии позволяют информации
переходить с платформы на платформу, с сай-
та на сайт, от пользователя. Обнаружить таким
образом первоисточник информации (субъ-
екта) становится фактически невозможным.
Это говорит о том, что нет прямого направле-
ния манипуляции от субъекта к объекту.

4. В РПМ рядовой интернет-пользователь
выступает в качестве «манипулируемого ма-
нипулятора». Суть данного явления заключа-
ется в том, что каждый обладатель доступа
к интернету, может выступать как создатель,
так и распространитель политического кон-
тента, который может содержать в себе мани-
пулятивную информацию. Создавая и распро-
страняя политический контент в той или иной
форме, пользователь преследует конкретный
мотив. Однако, важно заметить, что зачастую
данный мотив не обладает целенаправленным
манипулятивным характером. Та же самая си-
туация и с распространением контента.

На наш взгляд в качестве причин создания
ираспространения контентамогут выступать:
формирование идентичности; чувство сопри-
частности, собственной значимости; следова-
ние модным трендам (показать, что я в те-
ме); желание привлечь внимание; стремление
поддержать коммуникацию с единомышлен-
никами; социализацияили удовлетворение со-
циальных, илипсихологическихпотребностей
[7, с. 455]. Таким образом, каждый пользова-
тель может стать участником манипулятив-
ного процесса, а РПМ сливает «субъекта» и
«объекта» манипуляции в одно целое.

5. Ключевым средством РПМ, на наш
взгляд, являются политические интернет-ме-
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мы. Р. Докинз определял мем как единицу пе-
редачи культурного наследия [8, c. 295]. В по-
литическом контексте мем можно трактовать
как единицу передачи политической инфор-
мации. Интернет-мемы как феномен перво-
го десятилетия XXI века обладают огромным
влиянием на общественное сознание. Сегодня
они стали неотъемлемой частью жизни совре-
менного человека.

Среди характерных черт интернет-мемов
особенно выделяются эмоциональная окра-
шенность, оторванность сообщения, содержа-
щегося в меме, от контекста, в котором сооб-
щение появилось, отсутствие конкретного ав-
тора, а также колоссальная реплицируемость.
Именно мемы являются главными перенос-
чиками информации по различным интер-
нет-платформам, а учитывая их универсаль-
ный и даже интернациональный язык, они
значительно упрощают восприятие полити-
ческой информации интернет-пользователя-
ми. В свою очередь, упрощение является глав-
ным средством политического манипулирова-
ния человеком.

Выделенные особенности интернет-мемов
связывают этот феномен с сущностью инстру-
ментов РПМ: с одной стороны, информация,
заключенная в меме, зачастую обладает иска-
женным характером, с другой – автор скрыт
от получателя. Более того, интернет-мем – это
зачастую продукт коллективной деятельности
интернет-сообщества, потому что в его со-
здании может участвовать не один конкрет-
ный человек, а каждый получатель посред-
ством внесения в сообщение собственного со-
держанияи дальнейшего распространенияин-
тернет-мема уже в измененном виде.

Подводя итог особенностям РПМ важ-
но отметить, что в условиях нелинейной,
неиерархичной и хаотичной коммуникации
определить путь распространения политиче-
ского контента в любой его форме неверо-
ятно сложно не только потому, что в боль-
шинстве случаев неизвестен автор, но и пото-
му, что отследить переход интернет-контента
в оффлайн-среду невозможно.
Технологии политического манипулирования

Рассмотрев особенностиРПМ,необходимо
выделить основные технологии политическо-
го манипулирования, которые можно отнести

к ризмоморфным. Важно отметить несколько
моментов: 1) в научной литературе слабо от-
ражены данные технологии; 2) они трудно об-
наружимы при непосредственном поиске их
применения; 3) в большинстве известных тех-
нологий политического манипулирования ри-
зоморфность проявляется в большинстве из
них лишь отчасти и только на отдельных эта-
пах применения, что затрудняет выделение
«чистых» технологий РПМ.

1. Технология Sock puppet.
Технология Sock puppet представляет собой

программу, с помощью которой отдельный
пользователь может создавать десятки фейко-
вых аккаунтов в виртуальном пространстве и
управлять ими [9, с. 157]. Другими словами, мы
имеем дело с социальными ботами, под кото-
рыми понимают алгоритмизированные про-
граммы, автоматически создающие контент и
взаимодействующие с другими пользователя-
ми социальных сетей, продвигая данный кон-
тент [10, с. 346].

Задачей данной технологии является при-
влечение внимания интернет-пользователей к
конкретной актуальной проблеме путем ис-
кусственного изменения содержания актуаль-
ной повестки дня.

Это становится возможным несколькими
способами: во-первых, провокацией «фейка-
ми» реальных пользователей к дискуссии или
коммуникации путем многократного «вбро-
са» информации по различным каналам ком-
муникации. Дальнейший ход развития собы-
тий находится во власти новых, реальных
участников коммуникации; во-вторых, рас-
пространение инфоповодов с помощью систе-
мы «репостов», что повышает рейтинг инфо-
повода в сети и увеличивает охват аудитории –
новых потенциальных «манипулируемых ма-
нипуляторов»; в-третьих, возможность прове-
дения массированной информационной ата-
ки, осуществляемой сфейковых аккаунтов, ко-
торая может осуществляться в форме мобили-
заций конформистских или нон-конформист-
ских настроений, заполнения интернет-про-
странства конкретными инфоповодами, при-
зовом к осуществлению конкретных действия
в онлайн- или офлайн-среде, чтобы заставить
пользователей действовать в нужном направ-
лении [11, с. 51].
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При этом в данной технологии выявить ма-
нипуляцию и вычислить «фейка» становит-
ся фактически невозможным, т. к. современ-
ные технологии, позволяют создавать крайне
правдоподобные виртуальные портреты. Ри-
зоморфность данной технологии проявляет-
ся в хаотическом распространении информа-
ции, активном привлечении в ее участии дру-
гих пользователей, которые играют роль «ма-
нипулируемого манипулятора».

2. Окно Овертона.
Данная технология была рассмотрена аме-

риканским политологом Джозефом Оверто-
ном.Согласно его гипотезе, в каждое общество
существует «окно возможностей» (или «гра-
ницы допустимого»). Функция данных рамок
заключается в защите информационной сре-
ды от деструктивных для общества идей, од-
нако эти же самые рамки являются достаточно
подвижными, и их расширение возможно при
грамотно спланированной и осуществленной
манипуляции [12, с. 86].

Реализация технологии «Окно Овертона»
осуществляется в ходе пяти фаз.

Первая фаза.Перевод информации из кате-
гории «немыслимого» в «радикальное» (или
экзотическое) на уровне отдельных групп ака-
демического сообщества [12, с. 87].

Вторая фаза. Перевод информации из ка-
тегории «радикального» в «приемлемое» всё
также на уровне академического сообщества,
т. е. в закрытых кругах.

Третья фаза. Перевод информации из
«приемлемого» в «рациональное»: появление
информации в общедоступных источниках, и
активизация обсуждений и исследований дан-
ной тематики в широких слоях научного сооб-
щества [13].

Четвертая фаза. Перевод информации из
категории «рациональное» в «популярное»:
выход информации за пределы научного сооб-
щества – в социум, где она начинает активно
циркулировать и набирать поддержку обыва-
телей[13].

Пятая фаза. Перевод информации из «по-
пулярного» в «актуальное»: нормативное за-
крепление информации в обществе [14, c. 86].

Реализация технологии «Окно Овертона»
является достаточно трудоемкой, но очень эф-
фективной: ее практически невозможно рас-

познать без специальной подготовки, что и
позволяет нам отнести ее к типу ризоморф-
ных политических манипуляций. К тому же,
о её ризоморфности свидетельствует вирус-
ный характер распространения информации
на 3–5 этапе реализации данной технологии.

3. Языковое манипулирование.
Языковое манипулирование – это воздей-

ствие на сознание при помощи специально по-
добранных языковых средств [15, с. 173].

Одним из основных инструментов осу-
ществления данной технологии выступает так
называемый «новояз» – особый язык интер-
нет-сообществ, который сегодня является рас-
пространенным культурным феноменом. Воз-
никновение «новояза» связывают со стрем-
лением молодежи быть более эмоциональной
и оригинальной в способах выражения сво-
их эмоций и чувств в сети [16, с. 111]. Поэто-
му неудивительно, что цель использования но-
вояза – обмен эмоциями, а не информацией.
Нельзя не отметить, что за счет этой особен-
ности данного феномена новояз часто исполь-
зуется в качестве консолидирующего средства
в сетевом сообществе. Но в то же время, суще-
ственно страдает содержательная сторона ин-
формационных потоков, облеченных в «ново-
язную» форму. Кроме того, новояз часто ис-
пользуется при проявлении агрессии в интер-
нете [17, с. 11].

Одной из самых популярных форм «ново-
яза» является мем, о котором мы достаточ-
но много писали выше. Здесь отметим лишь,
что «новояз» в мемовой форме значительно
упрощает, даже в некоторой степени прими-
тивизирует содержание политической комму-
никации. С одной стороны, это открывает до-
ступ к политической коммуникации в интер-
нете широким слоям населения. С другой сто-
роны, что более важно, коммуникация подоб-
ного типа ориентирована на эмоциональное
восприятие контента: в каждом политическом
интернет-меме содержится оценка того или
иного элемента политического процесса (де-
ятеля, группы, события, идеи и т. д.). Эмоци-
ональная оценка может блокировать работу
политического мышления личности и напра-
вить его по пути стереотипов, клише, ярлыков
и предрассудков – таким мышлением очень
легко управлять. В этом и заключается ма-
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нипулятивный эффект «новояза». Ризоморф-
ность данной технологиипроявляется в актив-
ном использовании политических интернет-
мемов, которые можно считать особой и ин-
тернациональной формой новояза.
4. Twitter-революция.

Сущность данной технологии заключается
во всплеске политической активности интер-
нет-пользователей в социальных сетях, осо-
бенно в Twitter и Facebook, в период полити-
ческой или социально-экономической неста-
бильности в государстве.Политическая актив-
ность в данном контексте представляет собой
активное и экспрессивное обсуждение острых
проблем в виртуальном пространстве, кото-
рое в дальнейшем может привести к митин-
гам, демонстрациям и беспорядкам в реально-
сти [9, с. 108]. Благодаря инструментальным
возможностям социальных сетей пользовате-
ли могут эффективно координировать свои
действия и оперативно реагировать на поли-
тические события, а также вовлекать других
пользователей в свою деятельность, вызывая
у них чувство сопричастности с помощью ме-
диаконтента. Ризоморфность данной техноло-
гии проявляется в характере расширения об-
суждения в сети и в стремительном захвате
аудитории, которая осуществляется рядовыми
пользователями, не имеющими цели манипу-
лировать, но желающими отстоять свою поли-
тическую позицию и собрать команду нерав-
нодушных единомышленников.
5. Технология «общего вагона», или техноло-
гия гранфаллуна.

В основе технологии «общего вагона» ле-
жит врожденная потребность человека быть
частью общности, социальная природа чело-
века. Целью реализации технологии является
убеждение индивида в том, что, будучи частью
группы (в частности, политического объеди-
нения), он должен разделять мировоззрение и
паттерны поведения большинства [18, c. 212].

Другое название данной технологии по-
литического манипулирования в интернете –
«гранфаллун». Это понятие было введеноКурт
Воннегутом в романе «Колыбель для кошки»
[19]. Суть феномена была раскрыта социаль-
ным психологом Генри Таджфелом: гранфал-
лун – это объединение людей, созданное на ос-
нове незначительных и зачастую бессмыслен-

ных критериев [20, с. 234]. Гранфаллун име-
ет когнитивное и мотивационное основание.
На когнитивномуровне гранфаллунпозволяет
человеку за счет осознания своей сопричаст-
ности группе упорядочиватьмириопределить
свое место в нем.

На уровне мотивации ощущение сопри-
частности дает человеку возможность испы-
тать чувство собственного достоинства и гор-
дости через осуществление ритуалов группы
и признание ее атрибутов [20, с. 235]. К то-
му же нельзя не отметить склонность людей
ориентироваться на мнение коллектива, даже
если оно расходится с собственным восприя-
тием действительности. Это обусловлено тем,
что зачастую коллективу люди доверяют боль-
ше, чем самим себе.

Следовательно, данная технология отно-
сится к ризоморфным по следующим осно-
ваниям: во-первых, участие большого числа
пользователей, к тому же как у субъектов, так
и у объектов воздействиямогут быть абсолют-
но неизвестны социально-политические иден-
тификаторы; во-вторых, пользователи в таких
«гранфаллунах» занимаются созданием и рас-
пространениеминформации; в-третьих, осно-
ванием для создания таких «гранфаллунов»
могут служить особенности различных интер-
нет-платформ, которые позволяют создавать
группы и чаты по абсолютно любым тема-
тикам и идентификационным особенностям,
при этом сохраняя определенные взаимосвя-
зи между самими платформами (например, ис-
пользование видеороликов с сайта YouTube в
социальной сети «ВКонтакте») [4, с. 15].

6. Технология фактоидов.
В работе Аронсона «Эпоха Пропаганды»

понятие фактоид определяется как недосто-
верное утверждение, облеченное в правдивую
форму [20, с. 120]. Зачастую фактоиды прини-
мают в качестве истины, основываясь на том,
что материал просто появился в СМИ. Кро-
ме того, далеко не каждый пользователь име-
ет ресурсы для того, чтобы проверять всю по-
ступающую информацию. Также следует от-
метить, что часто содержание фактоидов об-
ладает психологической привлекательностью:
обывателю хочется верить, что всё происхо-
дит именно так, поэтому он не желает под-
вергать материал сомнению. В этом смысле он
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зачастую бессознательно используется людь-
ми как инструмент рационализации действи-
тельности [20, с. 129]. Ризоморфность фактои-
дов проявляется в том, что они часто попада-
ют в виртуальное политическое информаци-
онное поле в форме мемов, активно распро-
страняются между огромным числом сайтов и
платформ, а также в том, что в их создании
ираспространении активно участвуюрядовые
интернет-пользователи.

7. Технология флешмобов.
Флешмоб – это заранее спланированная

массовая акция, в которой большая группа лю-
дей выполняет заранее оговоренные действия
в виртуальном или реальном пространстве.
Следует отметить, что для участия во флеш-
мобах в виртуальном пространстве, в частно-
сти, политическом, у пользователя нет необхо-
димости тратить большое количество ресур-
сов (сил, времени, денег): чаще всего достаточ-
но совершить какое-то элементарное действие
(использовать хештег, разместить на своей
страничке в социальных сетях мем или текст,
и т. д.) [21, с. 74].

Часто участие интернет-пользователей в
политических флешмобах в сети не имеет глу-
боких оснований, оно лишь косвенно связа-
но с политической позицией личности. Ско-
рее, причиной является желание людей быть
сопричастнымик значимымполитическим со-
бытиям. В связи с этим мы можем говорить о
том, что участник виртуальногофлешмоба вы-
ступает в качестве «манипулируемогоманипу-
лятора» – неосознанного субъекта политиче-
ской манипуляции в интернете, благодаря ак-
тивности которого, пусть и минимальной, ма-
нипулятивный контент распространяется по
сети и захватывает внимание все большего ко-
личества интернет-пользователей.Именно это
свойство флешмобов делает данную техноло-
гию манипуляции ризоморфной.

Таким образом, флешмоб позволяет за ко-
роткое время собрать людей в определенном
месте и в назначенное время для выполне-
ния каких-либо запланированных действий.
Ярким примером может служить акция, про-
веденная в соцсетях летом 2020 г. под хеш-
тегом #накормиголубей в поддержку аресто-
ванного губернатора Хабаровского края Сер-
гея Фургала. Суть этой акции заключалось в

том, что люди должны были выйти на пло-
щадьЛенина в г. Хабаровске ипод видомкорм-
ления голубей собрать акцию в поддержку С.
Фургала [1, с. 62]. Данная акция была орга-
низована местным журналистом А. Романо-
вым, его идею подхватило огромное число жи-
телей города, тем самым рядовые пользова-
тели создавали информационный прецедент,
распространяя призыв в социальных сетях на
всех ключевыхплощадках. Этотпример указы-
вает на такие свойства РПМ, как хаотичный
характер распространения информации, уча-
стие рядовых интернет-пользователей в каче-
стве «манипулируемого манипулятора», при-
менение специальных интернет-ресурсов – хе-
штегов.

Как видно из представленных выше опи-
саний технологийполитическойманипуляции
в интернете, ризоморфность проявляется в
большинстве из них лишь отчасти, на отдель-
ных этапах. Раскрыв эту особенность на при-
мере выбранных нами технологий, мы хотели
показать, как коммуникативные особенности
информационной средымогут бытьиспользо-
ваны заинтересованными лицами для дости-
жения собственной выгоды.

Как видно, ризоморфное политическое ма-
нипулирование гораздо сложнее вычислить,
т. к. его механизмы более продуманы и неза-
метны для обывателя.

Заключение
Наше основное убеждение состоит в том,

что данный феномен сформировался в по-
литической виртуальности спонтанно и авто-
номно, без вмешательства конкретных заин-
тересованных лиц, которых в теориях вектор-
ного политического манипулирования приня-
то называть «субъектами манипуляции». Тем
не менее, нельзя отрицать тот факт, что неко-
торые политические лица или группы могут
использовать инструментарий ризоморфного
политического манипулирования в своих це-
лях. Однако важно заметить, что ключевым
условием успешности РПМ является сохране-
ние технологической доступности базовых ка-
налов коммуникаций [22, с. 49]. Нарушение
существующих каналов коммуникации в се-
ти может привести к падению эффективности
РПМ, однако учитывая, что мы живем в эпо-
ху «постоянного онлайна», данная проблема
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остается крайне актуальной и требует более
тщательного рассмотрения.

Перспективы изучения РПМ можно опре-
делить по двум направлениям.

1. Попытаться изучить, как происходит акт
ризоморфной политической манипуляции в
интернете в чистом виде: когда нет субъекта
и объекта, когда нет целей и чьей-то выгоды,
а есть лишь коммуникативный акт, результа-
том которого становится хаотичное и высоко-
скоростное распространение манипулятивно-
го контента.

2. Необходимо отдельно изучить методы
обнаружения и противодействия РПМ в сети.
Мы уже отмечали, что технологии РПМ вы-
деляются сложностью обнаружения, следова-
тельно, рядовомуинтернет-пользователюваж-
но не только распознавать манипуляцию, ви-
деть ее основные признаки, цели и задачи [23,
с. 552], но и не стать ее непосредственным
участником, превращаясь в манипулируемого

манипулятора. Ведь как мы можем наблюдать,
в сети у большинства людей нет осознания от-
ветственности за распространение изображе-
ний и видео.

В результате это приводит нас к необхо-
димости либо правовой защиты информации,
либо воспитание информационной культуры,
которое заключается в том, что любые распро-
страняемые слова и изображения должны со-
относиться с ответственностью за то содержа-
ние, которое интернет-пользователи распро-
страняют [24, с. 96]. Главная проблема в ее до-
стижении – это возможность сохранения ано-
нимности польхователей в сети [22, с. 913],
что усложняет обнаружение РПМ. К тому же
проблемы конфиденциальности и нежелания
соблюдать правила раскрытия информации в
интернете могут иметь социальные послед-
ствия [25, с. 498], проявляющиеся в разруше-
нии политического участия и «культурного
гражданства» в сети [26, с. 69].
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RHIZOMORPHIC POLITICAL MANIPULATION ON THE INTERNET:
SPECIFICS AND TECHNOLOGIES

V.B. Stroganov2a

aUral Federal University named after the first President of Russia B.N. Yeltsin

ABSTRACT:
Relevance of the study. Today, interpenetration of the Internet and politics directly affects the transforma-
tion of the political process, the digitalization of political governance and modification of the schemes and
models of interaction between political institutions and citizens. As a result, we face the problem of chang-
ing such an ambiguous form of management as political manipulation, which acquires the features of a
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“rhizome”, i.e. vector communications are disrupted, the hierarchy of the subject and object is eliminated
and manipulation becomes viral.

The purpose of this work is to study the change in themechanism, features and technology of rhizomor-
phic political manipulation.

The methodological basis of this study includes a comprehensive analysis of the phenomenon of rhi-
zomorphic political manipulation, as well as investigation of its features and technologies. The study is
based on the analysis of the works of domestic and foreign researchers devoted to the phenomenon of ma-
nipulation on the Internet, including S.V. Volodenkov, V.E. Bagdasaryan A.Yu Bubnov, N.R. Krasovskaya,
A. Georgakopoulou, U.Reisach.

The scientific novelty of this research lies in the description of the phenomenon of rhizomorphic po-
litical manipulation, as well as the identification of its technologies, which are most fully manifested in
modern political Internet communication.

The main result of this study is identification of the key features of rhizomorphic political manipula-
tion, which differ from the traditional one-vector manipulation. Among these features are the possibilities
of use on various Internet platforms, extensive use of specific Internet resources, the merger of the sub-
ject and the object into a “manipulated manipulator”, and the specific nature of manipulation which is
not perceived by the subject. It is especially difficult to isolate rhizomorphic political manipulation tech-
nologies due to the nature of its implementation. However, during the study of literature on similar topics
and direct observation of the political Internet communication of ordinary Internet users, we identified a
group of technologies that most closely meet the above criteria. They include such technologies as: “Sock
puppet”, “OvertonWindow”, “Languagemanipulation”, “Twitter revolution”, “common car technology” (or
Granfalloon technology), Factoid technology and flash mob technology.

The analysis of the features and technologies of rhizomorphic political manipulation allowed us to de-
termine that this type of manipulation is becoming more common. Due to its discreetness it becomes an
extremely promising form of manipulation. Thus, as part of further research, it is important to study in
detail the mechanism of this form of manipulation. Ultimately, by understanding the mechanism, we will
be able to develop the methods and technologies to resist rhizomorphic political manipulation.

KEYWORDS: political communication, rhizome, rhizomorphic political manipulation, Internet communi-
cation, digitalization of politics.
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